     Η  διαφήμιση  έχει σημαντική  επίδραση  στις αποφάσεις των καταναλωτών. Πολλοί υποστηρίζουν ότι οι διαφημίσεις είναι σημαντικές γιατί ενημερώνουν  τους καταναλωτές. Άλλοι θεωρούν ότι οι διαφημίσεις δημιουργούν ανάγκες, τις οποίες όμως δεν έχουν πραγματικά οι άνθρωποι, και οδηγούνται στην υπερκατανάλωση. Αρνητική επίδραση για την κοινωνία μας γιατί με την  υπερκατανάλωση δεν καλύπτονται οι πραγματικές ανάγκες του ανθρώπου, απλώς επιθυμεί να καταναλώνει όσο το δυνατόν περισσότερα και καλύτερα αγαθά. Έτσι τα προϊόντα της παραγωγικής διαδικασίας δεν κατανέμονται σύμφωνα με τις πραγματικές μας ανάγκες, με αποτέλεσμα να κατασπαταλιούνται παραγωγικοί πόροι.   
 - Εγώ διάλεξα μια διαφήμιση όπου διαφημίζει το καινούριο αυτοκίνητο της MAZDA το Mazda 6. Αυτό το προϊόν κατά τη γνώμη μου είναι απαραίτητο για τη καθημερινή ζωή καθώς σε διευκολύνουν στις μεταφορές και δεν εξαρτάσαι από τα Μέσα Μαζικής Μεταφοράς αλλά έχει και ένα μειονέκτημα όχι μόνο αυτό αλλά όλα τα αυτοκίνητα καθώς ρυπαίνουν τον περιβάλλον. Οι ανάγκες που μου ικανοποιεί είναι ότι μπορώ να μετακινούμε όποτε θέλω καθώς και να ταξιδεύω. Η έλλειψη του μου δημιουργεί πολλά προβλήματα όπως  στις μεταφορές καθώς είναι πολύ σημαντικό τόσο για μένα όσο και στους γονείς μου γιατί το σχολείο μου και οι δουλείες τους είναι μακριά και δεν μπορούμε να βασιζόμαστε στα  Μέσα Μαζικής Μεταφοράς. Δεν είναι εύκολο να το αντικαταστήσεις γιατί είναι φθηνό, έχει  τα καλύτερα εξαρτήματα που έχει βγάλει η τεχνολογία και φυσικά έχει μεγάλο χώρο. Θα αισθανόμουν μεγάλη ικανοποίηση αν το αποκτούσα γιατί  θα με διευκολύνει στη καθημερινή μου ζωή.  Τέλος θα έχω ένα αμάξι που θα είναι ωραίο και ένα από τα τελευταία καινούρια μοντέλα που έχουν βγει στο κόσμο.
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