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ΠΕΙΡΑΜΑΤΙΚΟ ΓΥΜΝΑΣΙΟ ΣΠΑΡΤΗΣ

ΤΑΞΗ Β΄   ΤΜΗΜΑ 1ο.

ΣΧ. ΕΤΟΣ  2010-2011
ΤΙΤΛΟΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ

« ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ-ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ ΖΩΗ.»

ΟΝΟΜΑΤΕΠΩΝΥΜΟ

«ΓΙΩΡΓΟΣ ΜΑΖΗΣ.»
ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ  30/10/2011
	ΚΡΙΤΗΡΙΑ
	ΣΧΟΛΙΑ
	ΚΡΙΤΗΡΙΑ

	1.Ποιο προϊόν  διαφημίζει;


	· Ικανοποιητικά στοιχεία                *
· Μέτρια ικανοποιητικά  στοιχεία     *
· Όχι ικανοποιητικά στοιχεία           *
	2,Πόσο απαραίτητο θεωρείς το προϊόν αυτό στην καθημερινή σου ζωή;



	3. Ποιες ανάγκες μπορεί να σου ικανοποιήσει;


	· Ικανοποιητικά στοιχεία                *
· Μέτρια ικανοποιητικά  στοιχεία     *
· Όχι ικανοποιητικά στοιχεία           *
	4.Τι προβλήματα σου δημιουργεί η έλλειψη του;



	5.Πόσο εύκολα μπορείς να το υποκαταστήσεις (αντικαταστήσεις) με ένα άλλο;


	· Τεκμηριωμένοι λόγοι                    *
· Μέτρια τεκμηριωμένοι λόγοι         *
· Όχι τεκμηριωμένοι λόγοι              *
	6.Για ποιους λόγους θα αισθανόσουν ικανοποίηση αν το αποκτούσες;



	ΕΠΙΜΕΛΕΙΑ ΕΡΓΑΣΙΑΣ

(σε σχέση με την εμφάνιση  -βιβλιογραφία                   και τον χρόνο παράδοσης)
	· Ικανοποιητική επιμέλεια 

· Μέτρια ικανοποιητική επιμέλεια

· Όχι ικανοποιητική επιμέλεια
	ΠΛΗΡΟΤΗΤΑ- 

3=πολύ ικανοποιητικά 

2= μέτρια ικανοποιητικά  

1=όχι ικανοποιητικά

ΕΠΙΜΕΛΕΙΑ-  

2=πολύ ικανοποιητικά 

1= μέτρια ικανοποιητικά 




4.1 Συμπεριφορά του καταναλωτή και οικονομική πραγματικότητα 
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 Εισαγωγή  Η διαφήμιση έχει σημαντική επίδραση στις αποφάσεις των καταναλωτών. Πολλοί υποστηρί​ζουν ότι οι διαφημίσεις είναι σημαντικές γιατί ενημερώνουν τους καταναλωτές. Άλλοι θεωρούν ό​τι οι διαφημίσεις δημιουργούν ανάγκες, τις οποίες όμως δεν έχουν πραγματικά οι άνθρωποι, και οδηγούνται στην υπερκατανάλωση. Αρνητική επίδραση για την κοινωνία μας γιατί με την υπερκατανάλωση δεν καλύπτονται οι πραγματικές ανάγκες του ανθρώπου, απλώς το άτομο επιθυμεί να καταναλώνει όσο το δυνατόν περισσότερα και καλύτερα αγαθά. Έτσι τα προϊόντα της παραγωγικής διαδικασίας δεν κατανέμονται σύμφωνα με τις πραγματικές μας ανάγκες, με αποτέλεσμα να κατασπαταλιούνται παραγωγικοί πόροι

Η πιο κάτω άσκηση θα σε βοηθήσει στο να μην οδηγηθείς στην υπερκατανάλωση αρκεί τα ερωτήματα να τα θυμάσαι και να τα απαντάς γρήγορα και άμεσα κάθε φορά που αναρωτιέσαι για ένα προϊόν  

Εργασία 

Διάλεξε μια διαφήμιση που τη θεωρείς έξυπνη και καλοφτιαγμένη. Απάντησε για αυτή στα παρακάτω ερωτήματα

· Ποιο προϊόν  διαφημίζει;

· Πόσο απαραίτητο θεωρείς το προϊόν αυτό στην καθημερινή σου ζωή;

· Ποιες ανάγκες μπορεί να σου ικανοποιήσει;

· Τι προβλήματα σου δημιουργεί η έλλειψη του;

· Πόσο εύκολα μπορείς να το υποκαταστήσεις (αντικαταστήσεις) με ένα άλλο;

· Για ποιους λόγους θα αισθανόσουν ικανοποίηση αν το αποκτούσες;
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ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ

 Ένας πρόεδρος ποδοσφαιρικού συλλόγου διαπραγματεύεται την αγοροπωλησία του συλλόγου  με έναν άραβα. Η μεταξύ τους επικοινωνία δεν γίνεται  πρόσωπο με πρόσωπο   ή μέσω τηλεφώνου αλλά έχουν ένα άνθρωπο να πηγαίνει από το έναν στον άλλο και μεταφέρει ότι έχουν πει. http://www.wind.com.gr/gr/windcardtoall/. Στην ουσία η διαφήμιση προτείνει ένα προϊόν κινητής τηλεφωνίας για επικοινωνία χωρίς μεγάλο κόστος.   

 
Το προϊόν αυτό δεν το θεωρώ απαραίτητο στην καθημερινή μου ζωή γιατί δεν χρησιμοποιώ το κινητό τηλέφωνό μου αρκετή ώρα εκτός κι αν πρόκειται  για  ανάγκη. Ωστόσο υπάρχουν άτομα που το κινητό τηλέφωνο παίζει μεγάλο ρολό στην ζωή τους .

Άποψή μου είναι ότι η επικοινωνία με το κινητό, μπορεί να μου ικανοποιήσει την ανάγκη της επικοινωνίας  με συγγενείς και φίλους, όση ώρα θέλω με χαμηλό κόστος καθώς και την επικοινωνία σε ώρα ανάγκης, αν και πάλι δεν πιστεύω να υπάρξει τόσο μεγάλη ανάγκη ώστε να μιλήσω πάνω από 10 λεπτά.

 
Παρόλα αυτά η έλλειψή του θα μπορούσε να μου δημιουργήσει προβλήματα, όπως την μη γρήγορη, εύκολη και φθηνή επικοινωνία, καθώς το να μπορώ να συνδυάζω και τα τρία αυτά στις μέρες μας είναι σημαντικό.

Το προϊόν αυτό θα μπορούσα να το αντικαταστήσω εύκολα εάν έβγαινε στην αγορά ένα ίδιο αλλά πιο φθηνό προϊόν που θα μου καλύπτει περισσότερες ανάγκες και θα ήταν πιο χρήσιμο για την επικοινωνία μου καθώς υπάρχουν πολλές επιλογές στην αγορά.  Κυρίως  όμως θα μπορούσα να το αντικαταστήσω με την απευθείας επικοινωνία και τις πιο συχνές συναντήσεις μας.                          

Η ικανοποίηση που θα αισθανόμουν αν αποκτούσα το συγκεκριμένο προϊόν θα ήταν αρκετή, γιατί  μου προσφέρει πολλά πλεονεκτήματα, μα συνάμα  ίσως αυτή η κίνηση να ήταν περιττή γιατί το κινητό τηλέφωνο δεν αποτελεί σημαντικό κομμάτι της καθημερινής μου ζωής. 
                                                                                                                                                                            Γιώργος Μάζης

