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ΣΧΕ∆ΙΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 

 

Α. ΧΡΟΝΙΚΗ ∆ΙΑΡΚΕΙΑ: 3 ΕΒ∆ΟΜΑ∆ΕΣ  (2 ώρες την εβδοµάδα). 

 

Β. ∆ΙΑΘΕΣΙΜΑ ΥΛΙΚΑ ΚΑΙ ΜΕΣΑ: λεξικά, DVD, Εφηµερίδες, Περιοδικά, 

∆ιαφηµιστικά έντυπα , ΤΠΕ (Powerpoint, Kidspiration , ∆ιαδίκτυο), cd player, 

συσκευή εγγραφής φωνής (voice recorder), χαρτόνια, χρώµατα, τηλεόραση. 

 

Γ. ΑΝΑΛΥΣΗ ΤΟΥ ΘΕΜΑΤΟΣ ΣΕ ΕΠΙΜΕΡΟΥΣ ∆ΙΑΣΤΑΣΕΙΣ 
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∆. ΣΤΟΧΟΙ 

 

Με την παρακάτω διδακτική προσέγγιση επιδιώκεται οι µαθητές να µπορούν: 

 

1. 1.Να συνθέτουν τις δικές τους διαφηµίσεις (έντυπες, ραδιοφωνικές, τηλεοπτικές), 

στηριζόµενοι σε κριτήρια που αντιπροσωπεύουν τα εξής ιδιαίτερα 

χαρακτηριστικά του διαφηµιστικού λόγου: 

 

 α. µια ζωντανή εικόνα µε έντονα χρώµατα. 

 β µια σύντοµη συνθηµατική φράση (σλόγκαν) που έχει σχέση µε το 

όνοµα του προϊόντος ή µε το βασικό προτέρηµά του   

 γ. ένα µικρό κείµενο που περιγράφει το προϊόν και µας ενηµερώνει για τα 

πλεονεκτήµατά του. 

 δ τη χρήση των παραθετικών των επιθέτων και επιρρηµάτων  

 ε τη χρήση πολλών σηµείων στίξης και ιδιαίτερα του θαυµαστικού, του 

ερωτηµατικού και των αποσιωπητικών  

 στ την επιλογή του κατάλληλου ύφους  

 

2. Να αξιοποιούν  το διαδίκτυο για να αντλούν  πληροφορίες σχετικές µε το θέµα 

τους. 

 

3. Να διακρίνουν  τις εννοιολογικές διαφορές των όρων διαφήµιση πληροφόρηση. 

 

4. Να οµαδοποιούν τις λέξεις ανάλογα µε την οικογένεια λέξεων. 

 

5. Να γνωρίζουν τις µορφές των διαφηµίσεων. 

 

6. Να διακρίνουν τα χαρακτηριστικά µιας διαφήµισης. 

 

7. Να είναι ικανοί να κλίνουν τα ρήµατα διαφηµίζω – πληροφορώ στον Ενεστώτα, 

παρατατικό, Αόριστο, Εξ. Μέλλοντα και Αόριστο σύµφωνα µε τους κανόνες για 

την κατάληξη του Αορίστου. 
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8. Nα ακροώνται και να διαβάζουν ένα λογοτεχνικό κείµενο και µέσω αυτού να 

καλλιεργείται η ευαισθησία τους, να εµπλουτίζονται οι εµπειρίες τους και να 

αναπτύσσεται η φαντασία τους. 

 

9. Να δηµιουργούν µαθηµατικά προβλήµατα χρησιµοποιώντας δεδοµένα που οι 

ίδιοι έχουν  συλλέξει και να τα επιλύουν. 

 

10. Να αναπτύσσουν επιχειρήµατα και να συµµετέχουν ενεργά σε µια συζήτηση. 

 

11. Να συνεργάζονται µε τους συµµαθητές τους και να εργάζονται οµαδικά. 

 

12. Να χρησιµοποιούν της νέες πληροφορίες και γνώσεις σχετικά µε τη διαφήµιση 

πριν επιλέξουν να αγοράσουν ένα προϊόν.  

 

13. Να αναπτύσσουν πνεύµα φαντασίας. 

 

14. Να αναπτύσσουν δεξιότητες παρατήρησης, επεξεργασίας, δηµιουργίας 

διαφηµίσεων. 

 

15. Να συνειδητοποιούν τη σηµαντικότητα της αίσθησης που αφήνει µια διαφήµιση 

και του µηνύµατος που στέλνει στον αποδέκτη της. 

 

16. Να αναπτύσσουν την ικανότητα της επιλεκτικής ανάγνωσης στην προσπάθειά 

τους να συλλέξουν και επιλέξουν πληροφορίες από το διαδίκτυο. 

 

17. Να αναπτύσσουν κριτικές και ερευνητικές δεξιότητες. 

 

18. Να προαχθεί –κατά τη γνωστική διαδικασία- ο τεχνολογικός αλφαβητισµός των 

µαθητών; 
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ΕΝ∆ΕΙΚΤΙΚΟ ∆ΙΑΓΡΑΜΜΑ ∆Ι∆ΑΣΚΑΛΙΑΣ 

 

∆Ι∆ΑΚΤΙΚΟΣ 

ΧΡΟΝΟΣ 

ΠΟΡΕΙΑ ∆Ι∆ΑΣΚΑΛΙΑΣ ΜΕΣΑ  ΚΑΙ  

ΥΛΙΚΑ 

1ο δίωρο 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Αφόρµηση:  

 

∆ίνουµε στα παιδιά στις οµάδες των µαθητών µία λευκή κόλλα 

χαρτί και τους ζητάµε να γράψουν ή να ζωγραφίσουν δύο 

διαφηµίσεις που τους έρχονται στο νου. Συζητάµε στην τάξη 

όσα έγραψαν ή ζωγράφισαν. 

 

 

Πορεία – ∆ραστηριότητες:  

 

� Στη συνέχεια τους ζητάµε να καταγράψουν τρία αγαθά 

που θα ήθελαν να αγοράσουν επειδή τα είδαν, τα 

άκουσαν ή τα διάβασαν σε κάποια διαφήµιση. ( Μελέτη 

Περιβάλλοντος ασκ. 3 σελ. 100) 

Τι θέλω να αγοράσω; Για ποιους λόγους 

1 1 

2 2 

3 3 

 

� Τα παιδιά µας ανακοινώνουν τα αγαθά που θέλουν να 

αγοράσουν καθώς και τους λόγους και τους 

καταγράφουµε στον πίνακα. 

 

� Στη συνέχεια τους ζητάµε να κρατήσουν µόνο όσα 

αγαθά τους είναι αναγκαία. Το κάθε παιδί 

δικαιολογώντας την απάντηση του έρχεται και σβήνει 

από τον πίνακα όσα αγαθά δεν του είναι αναγκαία (χωρίς 

τη δική µας παρέµβαση).  

 

       

 

 

λευκό χαρτί 

χρώµατα 

 

 

 

 

 

βιβλίο Μελέτης 

Περιβάλλοντος,  
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� Ρωτάµε τα παιδιά να µας εξηγήσουν τι είναι διαφήµιση. 

Καταγράφουµε τις απόψεις των παιδιών και στη 

συνέχεια τους ζητάµε να αναζητήσουν στο λεξικό την 

έννοια της λέξης διαφήµισης .Kάθε οµάδα έχει το δικό 

της λεξικό διαφορετικό από της άλλες οµάδες και 

επιπλέον τα παιδιά µπορούν να χρησιµοποιήσουν το 

διαδίκτυο π.χ. 

http://www.komvos.edu.gr/dictionaries/dictonline/DictO

nLineTri.htm. [έχουµε αντιγράψει και επικολλήσει τη 

διεύθυνση στα “Aγαπηµένα” του φυλλοµετρητή ιστού 

(browser)]. Καταγράφουµε την έννοια σε ένα χαρτί και 

κάθε οµάδα ανακοινώνει στις άλλες τι βρήκε. Γίνεται 

σύγκριση των διαφορετικών εξηγήσεων που υπάρχουν 

στα λεξικά. 

 

� Μετά  η κάθε οµάδα βρίσκει λέξεις που ανήκουν στην 

ίδια οικογένεια λέξεων µε τη λέξη διαφήµιση , τις 

καταγράφουµε στον πίνακα. Η κάθε οµάδα 

κατασκευάζει ένα σπιτάκι, όπου στη κορυφή υπάρχει η 

λέξη διαφήµιση και η σηµασία της και από 

τοποθετούµε µέσα όλες τις λέξεις που ανήκουν στην 

ίδια οικογένεια λέξεων και το κολλάµε στον πίνακα 

ανακοινώσεων. 

       Την ίδια ακριβώς διαδικασία κάνουµε και για τη λέξη 

πληροφόρηση. Στο τέλος συγκρίνουµε της δύο λέξεις 

και καταγράφουµε σε ένα χαρτί τις διαφορές τους. 

 

� Οι µαθητές κάθε οµάδας να κλίνουν τα ρήµατα 

διαφηµίζω και πληροφορώ στους χρόνους (Ενεστώτας, 

Παρατατικός, Αόριστος, Εξ. Μέλλοντας , Στ. 

Μέλλοντας) εφαρµόζοντας όσα µάθαµε για την 

κατάληξη του Αορίστου.  

 

λεξικά 

 

 

Η/Υ (∆ 

ιαδίκτυο) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

χαρτόνια 

ψαλίδια 

χρώµατα 

 

 

 

 

 

 

 

 

τετράδιο 

 

 

 

 

 

φυλλάδιο έρευνας 
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ΦΥΛΛΑ∆ΙΟ ΕΡΕΥΝΑΣ 

Οδηγίες: Σήµερα καθώς επιστρέφεις στο σπίτι σου (είτε µε τα πόδια, είτε µε 

λεωφορείο, είτε µε το αυτοκίνητο) παρατήρησε και κατάγραψε όσες  διαφηµίσεις 

βλέπεις. Μπορείς αν θέλεις να χρησιµοποιήσεις και το πίσω µέρος του φύλου αν 

χρειάζεσαι  περισσότερο χώρο.: 

 

Πού βρίσκεται η διαφήµιση; Τι διαφηµίζει ; Χρησιµοποιείς 

αυτό το προϊόν; 

      

      

      

      

      

      

      

Στη συνέχεια απάντησε στις παρακάτω ερωτήσεις; 

 

 

� ∆ίνουµε στα παιδιά να συµπληρώσουν ένα φυλλάδιο 

έρευνας κατά την επιστροφή τους στο σπίτι. 

 

� Επιπλέον ζητάµε να υπολογίσουν στο σπίτι τους το 

χρόνο που αφιερώνεται κάθε φορά στις διαφηµίσεις, 

ενώ παρακολουθούν το αγαπηµένο τους πρόγραµµα . 

 

τηλεόραση 
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1. Σε ποια µέρη βλέπεις συχνότερα διαφηµίσεις;  

____________________________________________________

____________________________________________________ 

2. Παρατηρείς να υπάρχουν συχνά διαφηµίσεις για το ίδιο προϊόν; Αν ναι, 

ποιο είναι αυτό;   

____________________________________________________

____________________________________________________ 

3.  Πιστεύεις πως οι διαφηµίσεις µπορούν να σε επηρεάσουν; Αν ναι, 

εξήγησε. 

____________________________________________________

____________________________________________________

____________________________________________________ 

4. Να αναφέρεις κάποιες τηλεοπτικές διαφηµίσεις που θυµάσαι και σου 

έκαναν εντύπωση: 

__________________________________________________

__________________________________________________

__________________________________________________

_________________________________________________ 
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∆Ι∆ΑΚΤΙΚΟΣ 

ΧΡΟΝΟΣ 

ΠΟΡΕΙΑ ∆Ι∆ΑΣΚΑΛΙΑΣ ΜΕΣΑ  ΚΑΙ  

ΥΛΙΚΑ 

2ο δίωρο 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Αφόρµηση:  

 

� Ζητάµε από τα παιδιά ,σύµφωνα µε το φυλλάδιο 

έρευνας που συµπλήρωσαν, να κατονοµάσουν τα 

µέρη όπου µπορούµε να βρούµε µία διαφήµιση και 

τα καταγράφουµε στον πίνακα . 

� Τα παιδιά παρακολουθούν ένα DVD µε σύγχρονές 

διαφηµίσεις. [το dvd θα περιέχει τις πιο δηµοφιλείς 

διαφηµίσεις, όπως αυτές θα προκύψουν από την 

ανάλυση των ερωτηµατολογίων (βλ 4
η
 ερώτηση)]. 

 

 

Πορεία – ∆ραστηριότητες:  

 

� Ακολουθεί συζήτηση για τη µορφή της διαφήµισης 

που παρακολούθησαν (τηλεοπτική διαφήµιση) και 

κωδικοποιούνται τα χαρακτηριστικά της τηλεοπτικής 

διαφήµισης. Στη συνέχεια  καλούνται να αναφέρουν 

άλλες µορφές διαφήµισης που παρουσιάζονται στις 

µέρες µας. (Τα παιδιά δουλεύουν σε όλες τις 

δραστηριότητες χωρισµένα σε οµάδες και έχουν 

σαν βοηθό ένα ερωτηµατολόγιο που τους έχει 

δοθεί). 

� Βρίσκουν από περιοδικά, εφηµερίδες και έντυπα, που 

έχουν µπροστά τους, διάφορες διαφηµίσεις που έχουν 

σχέση µε τη διατροφή  και τις παρουσιάζουν (έντυπη 

διαφήµιση). Κωδικοποιούνται τα χαρακτηριστικά της 

έντυπης διαφήµισης . 

� Ακούν από το cd player µαγνητοφωνηµένες 

ραδιοφωνικές διαφηµίσεις.  

�  Αναφέρουν τη µορφή της (ραδιοφωνική διαφήµιση). 

       

 

 

πίνακας 

 DVD 

τηλεόραση 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

εφηµερίδες 

περιοδικά 

διαφηµιστικά 

έντυπα 

Cd player 

 

 

ερωτηµατολόγιο 



 10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Κωδικοποιούνται τα χαρακτηριστικά της 

ραδιοφωνικής διαφήµισης. 

� Κάνουν µια σύντοµη πλοήγηση στο Internet για  

εύρεση banners (δικτυακών διαφηµίσεων) ώστε να 

ανακαλύψουν ακόµη µια σύγχρονη  µορφή 

διαφήµισης (διαφήµιση µέσω διαδικτύου). (Έχουµε 

κάνει αντιγραφή και επικόλληση στα “Αγαπηµένα” 

του φυλλοµετρητή ιστού τους παρακάτω δικτυακούς 

τόπους παιδικού ενδιαφέροντος) 

http://junior.gr/index.html (banner playmobil) 

http://www.unicef.gr/ (banners Ευρωγνώσης, 

Αιγαίον, Elvika, κάρτας Diners)  

http://www.hamogelo.gr/ (banners xoρηγών) 

http://www.lostchild.gr/ (banners Χαµόγελου του 

Παιδιού, Νous, Forthnet) 

www.kidsfun.gr (banner tetrapak) 

 (Στο σηµείο αυτό κάνουµε και µια σύντοµη αναφορά 

στο γενικότερο περιεχόµενο των δικτυακών τόπων 

των οργανώσεων unicef, Χαµόγελο του Παιδιού, 

lostchild) 

� Αφού κάνουν τις παρατηρήσεις τους για τα 

χαρακτηριστικά των διαφηµίσεων που µελέτησαν 

κάνουν συγκρίσεις και βρίσκουν τις διαφορές.  

� Κάθε οµάδα κάνει εννοιολογική χαρτογράφηση των 

µορφών διαφήµισης πρώτα σε ένα φύλλο χαρτί και 

στη συνέχεια στον Η/Υ (µε τη χρήση του λογισµικού 

Kidspiration). Στη συνέχεια  παρουσιάζουν την 

εργασία τους στους συµµαθητές τους για  να  κάνουν 

συγκρίσεις.  

� ∆ιαβάζουµε στα παιδιά το εξής κείµενο: Έρευνες λένε 

πως οι έφηβοι µπορούν να δουν µέχρι και 3000 

διαφηµίσεις την ηµέρα. Πιστεύετε πως είναι αλήθεια;  

Ακολουθεί συζήτηση µε τα παιδιά. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

H/Y 

(∆ιαδίκτυο) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

χαρτί 

Η/Υ 

(Kidspiration) 
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� Καταγράφουµε το χρόνο που έχουν υπολογίσει τα 

παιδιά πως αφιερώνεται στις διαφηµίσεις κατά τη 

διάρκεια του αγαπηµένου τους προγράµµατος.  

Στη συνέχεια δηµιουργούµε µαζί µε τα παιδιά 

χρησιµοποιώντας τα παραπάνω στοιχεία, διάφορα 

προβλήµατα µαθηµατικών.  

 

Τετράδιο 

µαθηµατικών 

 

 

ΕΡΩΤΗΜΑΤΟΛΟΓΙΟ: 

 

Παρακολουθώντας µια διαφήµιση 

 

Καθώς παρακολουθούµε µια διαφήµιση καταγράφουµε. 

 

1. Τι διαφήµιση είναι(έντυπη, ηλεκτρονική);…………………………………………………. 

2. Τι διαφηµίζεται; …………………………………………………………………………………………… 

3. Σε ποιους απευθύνεται; ……………………………………………………………………………… 

4. Ποιες εικόνες εµφανίζονται; Δίνουν αρκετές πληροφορίες για το 

προϊόν που διαφηµίζεται;…………………………………………………………………………….. 

5. Ποια σηµεία θα προσέξει κάποιος αν τη δει; (πράγµατα, πρόσωπα, 

λέξεις, φράσεις);…………………………………………………………………………………………… 

6. Υπάρχει κάποια συγκεκριµένη φράση που επαναλαµβάνεται; Αν ναι 

ποια είναι αυτή;…………………………………………………………………………………………… 

7. Γίνεται χρήση παραθετικών; ……………………………………………………………………… 

8. Ακούγεται µουσική κατά τη διάρκεια της διαφήµισης; 

διαφήµιση;………………………………………………………………………………………………………. 

 

 

 

∆Ι∆ΑΚΤΙΚ ΠΟΡΕΙΑ ∆Ι∆ΑΣΚΑΛΙΑΣ ΜΕΣΑ  ΚΑΙ  
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ΟΣ 

ΧΡΟΝΟΣ 

ΥΛΙΚΑ 

3ο δίωρο 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Αφόρµηση:  

 

Παρατηρούµε τη φωτογραφία ενός διαλυµένου παιχνιδιού            

(βιβλίο Μελέτης Περιβάλλοντος σελ. 101) και διαβάζουµε το 

σλόγκαν ……..Τόσο γερό , που θα βαρεθείς να παίζεις µαζί του! 

 

Πορεία – ∆ραστηριότητες:  

 

� Ζητάµε από τους µαθητές να µας διηγηθούν τις εµπειρίες 

τους µε προϊόντα που δεν πληρούσαν τις προδιαγραφές της 

διαφήµισης. (Αν θεωρηθεί αναγκαίο τα παιδιά µε τη δική 

µας καθοδήγηση ενηµερώνονται για άλλο ένα 

χαρακτηριστικό της διαφήµισης : την παραπλάνηση.) 

� Ρωτάµε τα παιδιά αν έκαναν κάτι γι’ αυτό ή αν θα 

µπορούσαµε να κάνουµε κάτι.  Καταγράφουµε τις ιδέες 

τους. 

� Ενηµερώνουµε τους µαθητές µας  για τα δικαιώµατα των 

καταναλωτών και ψάχνουµε να βρούµε µαζί τους τρόπους 

επικοινωνίας µε διάφορες καταναλωτικές οργανώσεις. 

Πληροφορίες σχετικά µε τα παραπάνω θέµατα  οι µαθητές 

αντλούν και από τις παρακάτω ιστοσελίδες της οποίες 

έχουµε αντιγράψει και επικολλήσει στα “Αγαπηµένα” του 

φυλλοµετρητή ιστού: 

http://www.europa.eu/youth/your_rights/as_a_consumer/index_

he_el.html 

http://www.efpolis.gr/_database/docuploads/sitefile-9117.pdf  

� ∆ηµιουργούµε έναν κατάλογο µε όλα όσα θα πρέπει να 

προσέχουµε κάθε φορά που θέλουµε να αγοράσουµε ένα 

προϊόν και τον βάζουµε στον πίνακα ανακοινώσεων της 

τάξης. 

� Επιλέγουµε στη συνέχεια να ασχοληθούµε µε τη διαφήµιση 

       

 

βιβλίο Μελέτης 

Περιβάλλοντος 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

H/Y 

(∆ιαδίκτυο)  

 

 

 

 

 

χαρτόνια, 
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ενός προϊόντος. (Προτείνουµε στα παιδιά να ασχοληθούµε 

µε τη διαφήµιση παιχνιδιών. ) 

� Ζητάµε από τις οµάδες των  µαθητές να φτιάξουν µια 

διαφήµιση για ένα προϊόν που τους ενδιαφέρει (παιχνίδι) και 

που θα ήθελαν να το προβάλλουν σε ένα παιδικό περιοδικό 

� Οι µαθητές κόβουν από περιοδικά φωτογραφίες και 

φτιάχνουν τη διαφήµισή τους χρησιµοποιώντας 

χαρτοκολλητική ταινία ή κόλλα συµπληρώνοντας το όνοµα 

του προϊόντος, τη µάρκα του, ένα σλόγκαν και ένα κείµενο 

περιγραφής που θα δηµιουργήσουν µόνοι τους 

� ∆ιαβάζουµε στους µαθητές το απόσπασµα Το Ρολόι 

(Γκοσινί Ρενέ, Σενπέ Ζαν Ζακ, 2006 Ο µικρός Νικόλας 

διασκεδάζει, Αναθεωρηµένη Έκδοση, Αθήνα: Σύγχρονοι 

Ορίζοντες, σ. 21-27) Γίνεται νοηµατική επεξεργασία του 

περιεχόµενου του κειµένου. 

 

� ∆ίνουµε στους µαθητές το ακόλουθο φύλλο εργασίας  µε το 

οποίο τους καθοδηγούµε στη δηµιουργία µιας τηλεοπτικής 

διαφήµισης 

 

ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 

 

Α.Yποθέστε ότι είστε διαφηµιστές και σας έχουν αναθέσει 

να ετοιµάσετε µια διαφήµιση για ένα ρολόι 

 

1.Σκεφτείτε πού θα στηρίξετε τη διαφήµισή σας. 

2.Σας ενδιαφέρουν τα χρώµατα, η ακρίβεια στην ώρα, η 

ανθεκτικότητά του, οι επιπλέον χρήσεις του; 

3.Σε τι περιβάλλον (φόντο) θα το παρουσιάζατε; 

4. α. Θα υπάρχουν πρόσωπα στη διαφήµιση;  

 β. Ποια και πώς θα είναι αυτά; 

5.α. Το σλόγκαν που θα φτιάξετε θα έχει σχέση µε την 

εικόνα ή µε το όνοµα του προϊόντος; 

χρώµατα  

voice recorder 

cd player 

 (µουσική 

υπόκρουση) 

περιοδικά 

χαρτοκολλητική 

ταινία 

κόλλα 

µαρκαδόροι 

βιβλίο 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 14 

β. Επινοήστε το σλόγκαν και το κείµενο που θα ταίριαζε 

καλύτερα µε τη διαφήµιση του προϊόντος 

Β. 1.Μετατρέψτε τώρα τη διαφήµιση για το ρολόι έτσι ώστε 

να µπορεί να παρουσιαστεί στην τηλεόραση.  

2. Υποθέστε ότι είστε ηθοποιοί και παρουσιάστε τη 

διαφήµιση στους µαθητές σας τηλεοπτικά 

 

Στο τέλος γίνεται ψηφοφορία από τους µαθητές για τις καλύτερες 

διαφηµίσεις. 
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ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ ΕΡΕΥΝΑΣ ∆ΡΑΣΗΣ 

 

α) Ως προς την προσωπική θεωρία στη διδασκαλία: 

 

Πιστεύουµε πως µέσα από την παραπάνω διδακτική παρέµβαση 

προσεγγίσαµε ερευνητικά την καθηµερινή µας πρακτική, βελτιώσαµε τις 

παιδαγωγικές µας πρακτικές, ενσωµατώσαµε καινούρια στοιχεία και 

επαναπροσδιορίσαµε το ρόλο µας και γενικότερα τις σχέσεις µας µε τα παιδιά. Η 

παρέµβασή µας, ιδιαιτέρως λόγω του χειραφετικού γνωσιακού ενδιαφέροντός της 

πιστεύουµε πως βοήθησε τόσο εµάς όσο και τους µαθητές µας να 

συνειδητοποιήσουµε νέες διαστάσεις του λόγου και του σκοπού για τον οποίο 

συµµετέχουµε στην εκπαιδευτική διαδικασία αλλά και των δυνατοτήτων παρέµβασής 

µας στα κοινωνικά τεκταινόµενα. Ενισχύθηκε ιδιαίτερα στη συνείδησή µας η εικόνα 

του εκπαιδευτικού ως φορέα διδακτικής και κοινωνικής αλλαγής .Τέλος θεωρούµε 

ότι προωθήθηκαν στην τάξη συζητήσεις και προβληµατισµοί που σχετίζονται µε 

σηµαντικά και επίκαιρα κοινωνικά ζητήµατα: αγωγή, ενηµέρωση, κριτική στάση του 

µαθητή-καταναλωτή απέναντι στο φαινόµενο της διαφήµισης, το οποίο είναι 

κυρίαρχο στη σηµερινή κοινωνία της πληροφορίας και της επικοινωνίας . 

Το γεγονός ότι η παρέµβασή µας βασίστηκε στις νέες γνώσεις που 

αποκοµίσαµε στο πλαίσιο του µαθήµατος «Μεθοδολογία έρευνας και στατιστική» 

κατέδειξε την ανάγκη για περισσότερη και µεγαλύτερης διάρκειας δια βίου 

εκπαίδευση των εκπαιδευτικών ούτως ώστε να ενηµερώνονται για τις νέες 

παιδαγωγικές και ερευνητικές αντιλήψεις και ακολούθως να µπορούν να συµβάλλουν 

µε τη σειρά τους στη βελτιστοποίηση του εκπαιδευτικού τους έργου. 

 

β) Ως προς τη διδακτική προσέγγιση  

 

Η διδακτική µας προσέγγιση είχε χαρακτήρα εποικοδοµιστικό, καθώς αρχικά 

προσπαθήσαµε να αναδείξουµε τις υπάρχουσες γνώσεις  των µαθητών γύρω από το 

φαινόµενο της διαφήµισης και στη συνέχεια επιχειρήθηκε µια αναδόµηση αυτών των 

ιδεών στο πλαίσιο του χειραφετικού γνωσιακού ενδιαφέροντος της παρέµβασής µας. 

Επίσης ακολουθήθηκε µια ολική διαθεµατική προσέγγιση του γνωστικού 
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αντικειµένου
1
 µέσω της οποίας επιχειρήσαµε να δώσουµε έµφαση στην κριτική και 

στοχαστική σκέψη, στη συµµετοχική και συνεργατική µάθηση και στη 

διεπιστηµονική προσέγγιση της γνώσης. Με αυτή την προσέγγιση ενισχύθηκε η 

πεποίθησή µας για την ανάγκη της ενεργούς συµµετοχής του µαθητή στην κατάκτηση 

της γνώσης και της άσκησης των κριτικών και δηµιουργικών δεξιοτήτων του κατά τη 

διαδικασία αυτή. Επίσης είδαµε στην πράξη πόσο αποτελεσµατικότερη και ευχάριστη 

για τους µαθητές είναι η µάθηση όταν γίνεται µέσω µια διαθεµατικής προσέγγισης 

της γνώσης. 

 Στο σηµείο αυτό θα θέλαµε να εκφράσουµε τον προβληµατισµό µας σχετικά 

µε το κατά πόσο µπορούν να επιχειρηθούν ανάλογες παρεµβάσεις πέρα από τα όρια 

της ευέλικτης ζώνης. Είναι γεγονός ότι το νέο διαθεµατικό ενιαίο πλαίσιο 

προγραµµάτων σπουδών του ∆ηµοτικού και τα νέα διδακτικά εγχειρίδια παρέχουν 

κάποιες δυνατότητες διεπιστηµονικής προσέγγισης της γνώσης. Ωστόσο, οι 

δυνατότητες αυτές περιορίζονται από το ισχύον αυστηρά δοµηµένο ωρολόγιο 

αναλυτικό πρόγραµµα και ως εκ τούτου ο εκπαιδευτικός που θα επιχειρήσει να τις 

αξιοποιήσει θα αναγκαστεί να τις εντάξει στο άτυπο ή κρυφό αναλυτικό πρόγραµµα, 

καθώς τα χρονικά όρια της ευέλικτης ζώνης είναι εξαιρετικά περιορισµένα. 

Τέλος θεωρούµε ότι η υποτυπώδης  επιµόρφωση των εκπαιδευτικών στα νέα 

διδακτικά εγχειρίδια και στις νέες δυνατότητες που αυτά προσφέρουν  είναι ένας 

ανασταλτικός παράγοντας ως προς τη διεύρυνση της εφαρµογής παρόµοιων 

διδακτικών προσεγγίσεων.  

 

γ) Ως προς κλίµα της τάξης  

 

Κατά τη διάρκεια  της διδακτικής µας παρέµβασης   υπήρχε αρµονική 

συνεργασία µεταξύ των µαθητών και δηµιουργήθηκε ένα ιδιαίτερα ευχάριστο κλίµα. 

Τα παιδιά εργαζόµενα µέσα σε οµάδες έµαθαν να αναγνωρίζουν τη δουλειά του 

άλλου, να σέβονται τη διαφορικές απόψεις και να αποδέχονται τη γνώµη των 

συµµαθητών τους επιβραβεύοντας µάλιστα τις προσπάθειές τους µε χειροκροτήµατα. 

Αυτό το ευχάριστο κλίµα δηµιούργησε στα παιδιά τη διάθεση για δουλειά και 

δηµιουργία. Είναι χαρακτηριστικό πως στο τέλος της ηµέρας τα παιδιά έφευγαν 

χαρούµενα χωρίς να έχουν συνειδητοποιήσει πώς πέρασε η µέρα. 

                                                 
1
   βλ. σ.1 ενότητα Γ σχεδίου εργασίας  
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Θεωρούµε λοιπόν πως ένα από τα πολύ βασικά θετικά στοιχεία αυτής της 

διδακτικής παρέµβασης ήταν ότι επέτρεψε να δηµιουργηθεί ευχάριστο κλίµα στην 

τάξη , το οποίο µε τη σειρά του όχι µόνο  προδιάθεσε τους µαθητές για δουλειά αλλά 

και δηµιούργησε ισχυρούς δεσµούς αγάπης και σεβασµού ανάµεσα στους 

συµµαθητές. 

 

δ) Ως προς τα µαθησιακά αποτελέσµατα.  

 

Πιστεύουµε πως η ύπαρξη θετικού κλίµατος συνεργασίας στην τάξη βοήθησε 

τους µαθητές να έχουν καλύτερα µαθησιακά αποτελέσµατα. Οι µαθητές δεν έγιναν 

παθητικοί δέκτες πληροφοριών γύρω από το θέµα της διαφήµισης.  Αντιθέτως µέσα 

από το οπτικοακουστικό υλικό και τα φύλλα εργασίας που τους δόθηκαν 

επιχειρήθηκε µέσω της ενεργητικής συµµετοχής τους η αναδόµηση των ιδεών τους 

γύρω από το φαινόµενο της διαφήµισης, όπως αυτές αποτυπώθηκαν µέσα από την 

αρχική συζήτηση και τις αρχικές ζωγραφιές των µαθητών. Επιπρόσθετα στο πλαίσιο 

της ενεργητικής συµµετοχής τους κατασκεύασαν τους δικούς τους εννοιολογικούς 

χάρτες στον ηλεκτρονικό υπολογιστή και σχεδίασαν και παρουσίασαν τις δικές τους 

έντυπες και τηλεοπτικές διαφηµίσεις.  

Αξίζει δε να σηµειωθεί πως παράλληλα επιτεύχθηκαν µέσα από  

δραστηριότητες και µαθησιακοί στόχοι σχετικοί µε τα επιµέρους µαθήµατα του 

αναλυτικού προγράµµατος  (Γλώσσα-Λογοτεχνία, Μαθηµατικά, Μελέτη 

Περιβάλλοντος, Εικαστικά, Μουσική, Θεατρική Αγωγή)
2
. Έτσι αποδείχθηκε στην 

πράξη πως µέσα από τη διαθεµατική προσέγγιση ενός αντικειµένου µπορούν 

παράλληλα να επιτευχθούν µαθησιακοί στόχοι σχετικοί µε τους επιµέρους 

επιστηµονικούς κλάδους-µαθήµατα του σχολικού αναλυτικού προγράµµατος, κάτι 

που αποτελεί έναυσµα για τη µελλοντική ευρύτερη υιοθέτηση ανάλογων 

προσεγγίσεων και πέρα από τα όρια της ευέλικτης ζώνης.  

 

 

 

 

 

                                                 
2
 βλ σ. 5-6, 9-10, 12-13. 
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           ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ3
 

 

Αναζήτηση στο ηλεκτρονικό λεξικό   Αναζήτηση στο λεξικό 

 

 

Κατασκευή εννοιολογικού χάρτη στο    Παρακολούθηση τηλεοπτικών     

kidspiration        διαφηµίσεων 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mελέτη των δικαιωµάτων του καταναλωτή    Ακρόαση λογοτεχνικού   

                                                                                       κειµένου 

                                                 
3
 Περισσότερες φωτογραφίες και οπτικοακουστικό υλικό από την παρέµβαση υπάρχουν στα 

συνοδευτικά cd.  
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Γενική Γραµµατεία Καταναλωτή. Ενότητες: Ασφάλεια  των καταναλωτών. 

∆ιασφάλιση των οικονοµικών συµφερόντων των καταναλωτών. Εφαρµογή των 

κανόνων της προστασίας των καταναλωτών. Επανόρθωση-άσκηση των δικαιωµάτων 

των καταναλωτών. Πληροφόρηση και εκπαίδευση των καταναλωτών: 

http://www.efpolis.gr/     

Γενική Οµοσµονδία Καταναλωτών Ελλάδος. Ενότητα: Συµβουλές: 

http://www.inka.gr/ 
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Παιδιού  http://www.synigoros.gr/pdfs/_4_xronia_me_to_synigoro_tou_paidiou.pdf  
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